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Guld-Harald

domt for

luksuskopier

Den tidligere fodboldstjerne Harald
Nielsen ser en dom ved Sg- og
Handelsretten som en sejr over
designvirksomheden Gucci,som ikke
fik reti alle sine kopianklager i forste
omgang. Gucci og en anden producent
anker nu sagerne til Hgjesteret

Kopiprodukter

AF JESPER KONGSKOV OLSEN

Det gamle danske fodbol-
dikon Harald Nielsen, ogsa
kendt som Guld-Harald, er
sammen med sin hustru Ru-
di Nielsen nu blevet demt af
So- og Handelsretten for at
lave produkter, der ligger for
teet op ad de kendte italien-
ske producenter af luksustil-
behor, blandt andet tasker,
Gucci og Bottega Veneta.

Men i den samme sag fri-
kendes Rudi og Harald Niel-
sen for at have videresolgt
produkter fra kinesiske Gus-
saci, der laver tasker og sko,
som ogsa minder til forveks-
ling om Gucci.

Den sidste sag har Gueci
nu anket til Hojesteret, og
det er nu mere en sag mel-
lem den italienske og den ki-
nesiske producent Gussaci
pa dansk grund.

»Der er tale om en stribe
produkter fra Gussaci, men
det er det samme menster
padem, der er problemet, s
det er i grove traeck den sam-
me vurdering, der skal laves
af produkterne. Vi mener, at
de ligger alt for taet pa Gue-
ci og vil have dem stoppet pa
dansk grund,« siger advokat
Jeppe Brogaard Clausen fra
advokatfirmaet Mags, som
repraesenterer Gucci og Bot-
tega Veneta samt den fran-
ske producent Hermes.

For Hermes’ vedkommen-
de drejer striden sig om to
tasker fra Rudi og Harald
Nielsen, som ifolge Hermes
ligger for taet pa deres meget
kendte Birkin-taske.

So- og Handelsretten har i
dommen, der kom for nylig,
givet Rudi og Harald Nielsen
et rap over fingrene for hen-
holdsvis en taske, der til for-
veksling ligner en kendt Bot-
tega Veneta-taske i flet, som
blandt andre kronprinsesse
Mary ofte ses med, samt to
typer sko, som til forveksling
ligner Gucci-sko.

Derudover finder dom-
merne i So- og Handelsret-
ten, at nogle baelter og hand-
sker, som Rudi og Harald
Nielsen har solgt i adskilli-
ge ar, ogsa er for teet pa Guce-

cis design.Men da det netop
er produkter, som har veeret
solgt pa det danske marked
gennem en leengere arrackke,
mener dommerne, at Gucci
skulle have opponeret mod
disse langt tidligere, hvor-
for Rudi og Harald Nielsen
faktisk far lov at fortseette
med at saelge disse balter og
handsker.

Skal skrive til kunder

Rudi og Harald Nielsen er
som en del af dommen nu
forpligtet til at skrive ud til
deres kunder, at nogle pro-
dukter er blevet bedomt som
vaerende kopier af Guceci og
Bottega Veneta.

Men ifelge Harald Nielsen
er sagen en storm i et glas
vand. Han kalder den irrite-
rende at skulle bruge tid og
kreefter pa.

»Vi vil snarere skrive
rundt til vores kunder, at vi
har vundet sagen. De fleste
af punkterne med Gussaci
er jo blevet afvist. Vi vil ogsa
skrive til kunderne, at de ik-
ke skal lade sig chikanere af
modpartens advokat,« siger
Harald Nielsen.

Han peger pa, at det er pe-
rifeere produkter i hans sor-
timent, som Gucci og Botte-
ga Veneta er faldet over.

»For skoenes vedkom-
mende var det vareprover,
som vi havde liggende pa la-
geret, og som de tog med, da
de kom med fogeden sidste
ar. For taskens vedkommen-

Guld-Haraldi
kamp mod Gucci
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de er det en, vi har solgt fra
2004 til 2007, hvor den i gv-
rigt forst blev varemaerkere-
gistreret af Bottega Veneta,«
siger Harald Nielsen.

Den tidligere fodboldstjer-
ne foler sig chikaneret at de
store luksusproducenter.

»De har ogsa veret efter
os med Hermes, hvor de har
tabt, og det er da ret irrite-
rende, at de bliver ved,« si-
ger Harald Nielsen og fort-
seetter:

»Vi er modefolk, og vi vil-
le da ikke szlge noget, som
er en kopi af noget andet. Vi
seetter vores eget navn i og
prover at markedsfore det,
leengere er den ikke.«

Som en konsekvens af
dommen fra Se- og Han-
delsretten slas det samtidig
fast, at Rudi og Harald Niel-
sen ikke fremover méa salge
produkter med searlige Guc-
ci-kendetegn.

Det drejer sig om en ser-
lig rod-gron stribe, et seerligt
bidsel pa skoene samt det
karakteristiske »G«, som
Gucci bruger som sit vare-
merke.

Harald Nielsen finder det
uforstaeligt, at Gucci kom-
mer efter ham nu.

»Det har vi jo solgt siden
1972, og vi har haft hand-
sker, sko og tasker i Maga-
sins og Illums julekataloger
i mange ar. Jeg synes, det er
meget meerkeligt,« siger Ha-
rald Nielsen.

Harald Nielsen har en
serlig tilknytning til Itali-
en, da det var her, han slog
igennem som professionel
fodboldspiller i 1960’erne.
Forst i Serie A-klubben Bo-
logna, siden i Inter, Napoli
og Sampdoria. Skiftet til In-
ter gjorde ham med en over-
gangssum pa 2,5 mio. kr. til
verdens dengang dyreste
fodboldspiller.

jesper.kongskov@borsen.dk

Barsen den 30.december 2009

Glunz & Jensen i
for forste gang i

Resultater

AF KNUD TEDDY RASMUSSEN

Trods et brat fald i omsat-
ningen - fra 326 mio. kr. til
259 mio. kr. - er det i det se-
neste regnskabsar lykkedes
for den bersnoterede Ring-
sted-virksomhed Glunz &
Jensen, der udvikler og sel-
ger produktionsudstyr til
den grafiske industri, at fa
vendt skuden si effektivt, at
underskud er blevet til over-
skud.

En positiv nyhed var ven-
tet, eftersom allerede tallene
for forste halvar gav en klar
indikation af, hvad der var
pavej - med en peen stigning
iaktiekursen til folge.

I gar kom sa regnskabet
for hele det forskudte regn-
skabsar, der lgb til og med
maj 2010. Og selvom tallene
forst blev offentliggjort hen
pa eftermiddagen, undgik
det ikke markedets opmeerk-
somhed, hvorefter aktien fik
lagt 3 pct. til kursen, der lan-
dede pa omkring 33.

Over hele aret néede virk-
somheden et resultat for
serlige poster (ebit) pa 9
mio. kr. mod sidste ars mi-
nus pa 19,3 mio. kr.

Det er forste gang siden
regnskabsaret 2006/2007,
at virksomheden giver over-
skud. Og nar det nu igen er
lykkedes i en virksomhed,
derleverer udstyr til en pres-
set branche, sa skyldes det

Oms. | Egenk. | Ansatte |Dagskurs
-21%| +8% | +87 |+3,1%

Glunz & Jensen A/S

Koncern, mio.kr.  ‘09/10 '08/09
Nettoomszetning  258,7 326,1
Bruttoresultat 67,1 68,9
Drift — EBITDA 23,5 -3,9
Af- & nedskrivninger 14,5 41,2
Primaer drift - EBIT 9,0 45,1
Finans, netto -1,6 0,7
Ord. res. for skat 7.4 -44,4
Avrets resultat 55 -448
Egenkapital 11,8 1035
Balancesum 204,4 2185
Renteb. geeld, net. 23,9 39,6
EBIT-margin, pct. 35 -138
Egenkap. forr. pct. 51 -357
Egenk.andel, pct. 54,7 47,4
Finansiel gearing 0,2 0.4

Udbytte, k. 0 0
Antal ansatte, gns. 325 238

Adm. direkter: Keld Thorsen
Best.formand: Ulrik Gammelgaard
www.glunz-jensen.com

i hoj grad, at der er skaret
voldsomt i omkostningerne.
Den seneste runde blev taget
i foraret. Og1i alt er der fore-
taget omkostningsreduktio-
ner pa 25 mio. kr.

»Men vi har samtidig lan-
ceret nye produkter og sat
fuld fokus pa salget,« siger
adm. direktor Keld Thorsen,

fPlus
Ire ar

der kom til ved arsskiftet ef-
ter blandt andet at have ar-
bejdet med en turnaround
hos etiketproducenten Stral-
fors Information Logistics.
Nér Glunz & Jensen til
sin tid lukker begerne efter
indeveerende regnskabsar,
ventes de at vise en omsat-
ning, der er faldet yderligere
en anelse — samt et resultat
pa niveau med sidste ars.
Det vil traekke ned, at ef-
tersporgselen efter sakaldte
pladefremkaldere er pa re-
turiden grafiske branche.

Miljovenlig metode

Til gengaeld ventes der vaekst
ide to ovrige forretningsom-
rader. Det er sdkaldt punch-
and-bend, som er maski-
ner til at skeere og bukke de
trykplader, der bruges i off-
set-trykkerier. Den teknolo-
gi kaldes for ITCP og er en
moderne og mere miljoven-
lig metode til at fremstille
trykplader.

Finessen bestar i, at frem-
kaldelse ikke er nedvendig.
Og den slags lader der til at
veere et stort marked for i
specielt Asien og Sydame-
rika.

Ud over de tre traditio-
nelle forretningsomréader er
yderligere et ved at dukke op
hos Glunz & Jensen.

Teknisk set har det altid
veret der. Men allerede kort
efter sin tiltreeden bebude-
de Keld Thorsen, at han ville
saette turbo pa salget af for-
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Adm. direktor Keld Thorsen vil
styrke fokus pd afsaetningen

og blandt andet sxlge
forbrugsmaterialer og
reservedele til Glunz & Jensens
kunder i den grafiske branche.
Foto: Magnus Moaller

brugsstoffer og reservedele,
hvor det tidligere var kun-
dernes egne henvendelser,
der styrede salget.

»Vi har allerede lange
haft fokus pa det salg. Men
nu skiller vi det ud i en me-
re professionel forretnings-
enhed. Dermed kan den ma-
les og vejes. Og sa sikrer vi,
at der er medarbejdere, som
kan have fuldt fokus, s intet
gores halvt,« siger han.

Pa ét punkt er der ikke
sket s& meget i det ellers no-
get turbulente regnskabsar.

Planen lod oprindelig pa,
at 2010 skulle vere et ar,
hvor selskabet i det presse-
de marked ville ga pa opkeb
efter virksomheder med tek-
nologier, der sa at sige 1a taet
pa virksomheden

Thrane-optimisme i den forsigtige ende

Regnskab

AF KNUD TEDDY RASMUSSEN

Det kan forekomme lidt for-
sigtigt, nar Thrane & Thra-
ne, der udvikler satelitkom-
munikationsudstyr, veelger
at opjustere sine forventnin-
ger til indtjeningen en smule
iindeveerende regnskabsar.

Opjusteringen  kommer
nemlig allerede efter for-
ste kvartal i virksomhedens
forskudte regnskabsar, og
det er normalt det darligste.
Derudover er kommunikati-
onsspecialisten kommet ud
pa den anden side af storre
rationaliseringer inden for
bade udvikling og produk-
tion. Endelig er virksomhe-
den i den heldige situation,
at de vigtigste konkurrenter
pa de storste forretningsom-
rader har hjemme i Japan,
hvor mentfoden yen i dag
ligger omkring 50 pct. hgje-
re, end den gjorde for blot et
par ar siden. Det giver Thra-
ne & Thrane en konkurren-
cefordel.

»Og det er dejligt,« siger
adm. direktor Walther Thy-
gesen fra Lyngby-virksom-
heden, der sidder pa en stor
del af verdensmarkedet for
udstyr til satellitkommuni-
kation til lands og til vands -
samt i mindre grad i luften.

I det kvartal, der sluttede
med udgangen af juli 2010,
noterede man en omsetning
pa 251 mio. kr., hvilket er 15
pct. hgjere end i det forega-
ende og mere pressede regn-
skabsér, hvor specielt om-
setningen pa det maritime
omrade faldt med 20 pct.
Til gengeeld voksede den del
af forretningen, der leverer
udstyr til satellit-jordstatio-
ner med 20 pct. Resultatet
af den primaere drift steg i
kvartalet fra 5 til 39 mio. kr.,
svarende til en overskuds-
grad pa 15,4 pct.

Og det er netop pa indtje-
ningen, at ledelsen har valgt
at opjustere forventningerne
til hele aret. Omsetningen

Oms. EBIT | Egenk. [Dagskurs

+15% [+605%| +9% |+4,9%
Thrane & Thrane A/S
Koncerntal, 1. kvt. 1. kvt.
mio. kr. “10/11  ‘09/10
Nettoomszetning  251,4  218,3
Bruttoresultat 87,4 528
Distrib. & adm. omk. 48,7 47,3
Primeer drift - EBIT 38,7 5,5
Finans, netto -3,3 -3,3
Resultat for skat 35,4 2,2
Perioderesultat 26,5 1.3
Egenkapital 857,5 17882
Balancesum 1.612,8 1.624,0
Renteb. geeld, net.  242,5 410,6
EBIT-margin, pct. 15,4 2,5

Egenkap. forr. pct. 3.1 0,2

Egenk.andel, pct. 53,2 48,5
Finansiel gearing 0,3 0,5
Antal ansatte, gns. 596 635

Adm. direkter: Walther Thygesen
Best.formand: Waldemar Schmidt
www.thrane.com

forventes fortsat at lande i
intervallet 1075-1125 mio.
kr. Samtidig forventes over-
skudsgraden nu at na 12-14
pct. mod tidligere forvent-
ninger pa 11-13 pct.

Opjusteringen, mener
Walther Thygesen, er et rea-
listisk bud péa fremtiden.

Hos Danske Bank mener
aktieanalytiker Poul Ernst
Jessen dog, at det er til den
lidt forsigtige side, men ikke
at det nodvendigvis er nogen
darlig idé.

»Han er forsigtig. Men
hvis jeg var ham, ville jeg
heller ikke vaere mere opti-
mist pa det, jeg meldte ud.
Hyvis vi nu far et double-dip,
eller der kommer et andet
problem i de nzeste kvartaler,

sa skal han ud og nedjustere
igen. Derfor ville jeg ogsa ta-
ge det gradvist og vente, til
der var kommet mere i sek-
ken. Hyvis tingene gér i den
rigtige retning, s er der jo
basis for, at han kan komme
ud og opjustere senere,« si-
ger Poul Ernst Jessen.

Thrane & Thrane lever
af at producere udstyr til at
kommunikere via satellit fra
steder pa jorden, hvor andre
teknologier, for eksempel
mobiltelefoni, ma give op.

Til lands og til vands vur-
derer selskabet at sidde pa
cirka 85 pct. af verdensmar-
kedet for det hgjteknologi-
ske udstyr.

Péa land nyder Thrane &
Thrane blandt andet godt

af, at stadig flere nodhjeelps-
organisationer og militere
enheder har brug for stadig
mere effektiv data- og ra-
diokommunikation. Samme
behov findes pa havet, hvor
stadig mindre skibe skal for-
synes med avanceret kom-
munikationsudstyr.

Store ambitioner

Med en markedsandel pa
under 10 pct. kan man dog
ikke pasta, at virksomheden
dominerer i luftrummet.
»Men det har vi en masse
ambitioner pé,« siger Wal-
ther Thygesen om virksom-
hedens losninger til for ek-
sempel private jetfly.
Ud over de mere traditio-

nelle kundegrupper héaber
Thrane & Thrane blandt an-
det at tiltreekke helt nye, for
eksempel  serviceteknike-
re, der korer i regnskove og
med et nyt produkt, Explo-
rer 325, kan fa en 440 kilo-
byte bredbandsforbindelse
hjem til hovedkontoret via
satellit.

Et andet og relativt nyt
nicheomrade er udstyr til
modtagelse af satellit-tv pa
skibe. Her er antennen den
storste udfordring, fordi den
skal kunne sidde pa et skib i
beveegelse og alligevel sikre
rolige billeder pd mandska-
bets tv-skerme.

knud.rasmussen@borsen.dk

FYR OP UNDER DIN
FORRETNING

Inspiration og
gode rad fra kendte
iverksattere

Martin Thorborg
Andrea Rudolph
Peter Aalbzk Jensen

HOVEDSPONSORER:

kkkkkkkkkk

Se program og keb

billet pa www.ivaerk.dk j////f

FORUM COPENHAGEN 10.

3

e

Borséhi AMino @BMUT .o sroovmses CODANT

CVR-nr. 48117716 / Brandhouse / MKT145

/YK &
I/ISeKKSE 2010

& 11.

SEPTEMBER

ARRANGOR

il

MULTIDATA

FORSKELLEN ER MENNESKENE BAG




